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PROLOG Unlineprinters

Berufsperspektiven? Viele!
Mein Weg ist nur ein Weg.

Sie haben gute Chancen!
Kluge Kopfe sind immer gefragt.

Im Nachhinein wirkt vieles stringent, was es nie war.
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WERDEGANG -i2: Unlineprinters

2004 Abitur
2004-2005 Wehrdienst

2005-2011 Studium der Sozialwissenschaften (Dipl.)

Facherkombination. Soziologie, Wirtschafts-
und Sozialpsychologie, Offentliches Recht
(Europarecht), VWL (Entwicklungsokonomie)

2006 Redaktionelles Praktikum

2007-2010 Studentische Hilfskraft

2007-2010 _eitungsfunktion in der studentischen SV
2008 PR-Praktikum

2011 Projektleiter und Fundraiser
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WERDEGANG -i2: Unlineprinters

2011-2012 Manager Kommunikationsmarketing
Kaufland Fleischwaren SB GmbH & Co. KG

2012-2016 (Referent flr internationale Pressearbeit)
PR-Referent / Social Media Manager
Onlineprinters GmbH
Wahl in den Gesamtvorstand des BdP
Leitung Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Onlineprinters GmbH
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NACHGEFRAGT i£: Onlineprinters

Wie und warum haben Sie sich fur dieses
Studium und diesen Beruf entschieden?

Welche Kompetenzen, die Sie im Studium
erworben haben, sind in I[hrem heutigen Beruf

wichtig? Was hat Ihnen das Studium fur den
Beruf gebracht?
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NACHGEFRAGT i£: Onlineprinters

Welche Motive hatten Sie bei der Wahl lhrer
Arbeitsstelle?

Was oder wer hat Sie in [hrer Laufbahn
besonders beeinflusst?

Gab es Herausforderungen oder bestimmte
Privilegien wahrend Ihres Karriereverlaufs?
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DAS UNTERNEHMEN «£: Onlineprinters

Firmensitz: Neustadt an der Aisch (nahe Nurnberg/Erlangen)
Branche: Onlinedruck / E-Commerce

Mitarbeiter: 650 Beschaftigte in Produktion und Verwaltung
Marktposition: gehort zu den TOP-5-Onlinedruckereien in Europa
Wachstumsziel: zweistelliges Wachstum p. a.

Marken: diedruckerei.de (Deutschland)

Onlineprinters (Europa)

Drucksachen einfach online bestellen!
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ENTWICKLUNG -i2: Unlineprinters

Grindung des Produktionsbetriebes Druckerei E. Meyer
Launch des ersten Onlineshops diedruckerei.de
Internationalisierung mit Onlineprinters.com

500.000 Kunden in 30 Landern

Grofdter Arbeitgeber am Standort
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UNSER SCHAUFENSTER % Onlineprinters

Kundenservice: Montag - Samstag 08.00 - 20.00 Uhr

Y Warenkorb &7 ZurMeriiste &% Anmelden

diedruckerei.de

Produkte Druckdaten Ve Kontakt Uber uns Hilfe/FAQ Produktsuche (o}

FLYER ALLER ART IHRE VORTEILE

1.000 FLYER Sondarovrsand
D ' N A6 Blitzdruck und

Expressversand

Datenupload
bis 22 Uhr

JETZT KAUFEN = 30 Jahre Erfahrung

im Druck

DRUCKSACHEN EINFACH ONLINE BESTELLEN
NEWSLETTER

WAS KONNEN WIR FUR SIE TUN? Jetzt kostenlos anmelden und

sichern!

n -i -. n m REFERENZKUNDEN

KLAPP-/
POSTKARTEN

co ‘
=]
- UNSERE PRODUKTMUSTER

BROSCHUREN KATALOGE EINTRITTSKARTEN > BLOCKE SCHREIBTISCH-

BRIEF-
UNTERLAGEN UMSCHLAG

AUFKLEBER KALENDER MAPFEN BUROBEDARF GASTRONOMIE VERANSTALTUNGEN

FLYER FALZFLYER BRIEFPAPIER VISITENKARTEN

" clffouter
GROSSFORMATDRUCK /on COMPUTE
bt Zbroﬁﬁhf,fzﬁfs'w SEHR GUT

- m - m m - h
DREMIIIMDRNERAMM
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MILLIONEN PRODUKTE 22z Unlineprinters

o8 s Y
*:diedruckerej dg = PLAKATE
i EINFACH

ONLINE

BESTELLEN

-

KLAPPKARTE o 4.
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AKTUELLE ZAHLEN «£: Onlineprinters

" 1. : Kunden:
=2 diedruckerei.de iiber
Drucksachen einfach online bestellen! 500 _000

HE B EN E EN E B : ; in 30 Landern

600 Europas

Mltarbelter

Gesamtauflage

2.100.000.000

Drucksachen
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NACHGEFRAGT i£: Onlineprinters

Welche Akademiker/-innen sind in lhrem
Unternehmen beschaftigt?

Herrscht eine eher homogene oder heterogene
Beschaftigungsstruktur vor?

Sind Weiterbildungsmaoglichkeiten innerhalb
des Unternehmens vorhanden?

Wie funktionieren bei Ihrer Arbeit die
Vereinbarkeit von Beruf und Familie und das
Einhalten der Work-Life-Balance?
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NACHGEFRAGT -i2: Unlineprinters

Welche Aufgaben und Tatigkeiten umfasst |hr
Beruf?

Von der klassischen Pressemitteilung tber
Fachartikel und interne Kommunikation bis zum
Issue Management

Reden und Vortrage der Geschaftsleitung
Positionierung in Zielmedien

Sprachrohr fiir die Offentlichkeit (und Presse)
Netzwerkarbeit

,Pressesprecher” ist nur eine Aufgabe
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NACHGEFRAGT i£: Onlineprinters

Wie sieht ein typischer Arbeitstag fur Sie aus?

Was sind besondere Herausforderungen aber
auch positive Aspekte fur Sie im Arbeitsalltag?

Was ist das besondere an der Arbeit flr einen
mittelstandischen ,Hidden Champion“?
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EMPFEHLUNGEN i£: Onlineprinters
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EMPFEHLUNGEN i£: Onlineprinters
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=22z Unlineprinters
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